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オリジナルブランドdidiのご案内 
 「大人の女性のためのオリエンタルブランド」をキーワードに２００３年に誕生したdidi。私
どもdidiは工房をネパールに構えています。 
 なぜわざわざネパールに工房を持っているのか？それはdidiのデザイナー加藤が、現地

でしかできない技、素材、仕上げを使って、日本の「ファッション」というマーケットで通用す
る「モノ」をつくれないだろうか？と考えたことから始まります。 

 皆さんの中には海外を訪れたとき、目の覚めるような鮮やかな生地、またハンドメイドでし
かできない味わいのある工芸品に心奪われた経験がある方もいらっしゃるのではないで
しょうか？日本にも伝統として伝わる技術やモノがあるように、アジアの国々にも現地なら
ではの優れた技術や素材があります。 
 didiでは変化の多い日本のマーケットで「土産物」ではなく「日常の衣類」として取り入れら

れる製品をネパールの工房で作り続けております。確かにネパールという地で製品を作る
ことは、日本では想像もできないハンデがあります。政情やインフラが安定しないネパール
では１日１２時間以上停電することも珍しいことではありません。また、バンダと呼ばれるス   
トライキが起こることもたびたびです。 

 それでもなぜネパールで製品を作り続けるのか？それは現地にしかない技や素材があ
ること、またdidiの工房でしかできない大量生産では不可能なオリジナリティ、クオリティの
ある製品を作ることができる点、そしてネパールのスタッフも日本で受け入れられる「didi」
という製品を作ることにやり甲斐と誇りを感じているから、に他なりません。 
 didiが誕生した当時は試行錯誤の連続でしたが、私どもが考える「大人の女性」にdidiの

コンセプトが受け入れられ、またそのオリエンタルなテイストがユニークだとおっしゃってくだ
さるファンも増え、私たちが作ってきたdidiは間違ってなかったと１５年目にして痛感してお
ります。 
 ドコニモナイ、ココニシカナイdidi。これからもよろしくお願いいたします。 
 
didiチーフデザイナー加藤園雅 
 

 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• ｄｉｄｉは２００３年３月２２日に福岡市中央区大名のマンションの一室（６畳）で曼谷雑貨店（ばんこくざっかてん）としてスタートし
ました。オープン当初から、ＴＶ、雑誌などに取り上げていただき、２００４年３月、福岡市中央区赤坂に移転、約２５坪の路面店
舗でカフェを併設するようになりました。 

• ２００６年４月 リバーウォーク小倉店をオープン。２００７年２月にはＢ１に移転し、本店と同じくカフェを併設。 

• ２００７年９月 ソラリアプラザポップアップ（２カ月） 

• ２００７年１０月 法人化に伴い株式会社曼谷雑貨店（ばんこくざっかてん）となる。didiブランド卸売業務全国展開 

• ２００８年１月 イオンモール福岡ルクル内didiルクル店オープン（半年ポップアップ） 

• ２００８年１月 インターナショナル・ファッションフェア出展（以降毎年） 

• ２００８年９月 東京インターナショナルギフトショー出展（以降毎年） 

• ２００８年１２月 イオンモール筑紫野 グランドオープニングテナント出店(２年間) 

• ２０１０年４月 天神イムズ出店(１年間) 

• ２０１０年９月 大丸福岡天神店催事出店  （１週間以降定期的） 

• ２０１０年１２月  ゆめタウン筑紫野出店(２年間) 

• ２０１１年２月 福岡パルコ催事出店(１か月) 

• ２０１１年４月 姫路山陽百貨店催事出店   （２週間以降定期的） 

• ２０１１年５月 博多駅地下街モール催事出店 

• ２０１１年７月  ミーナ天神催事出店（６ヶ月） 

• ２０１２年１月 吉祥寺パルコ催事出店(２週間) 

• ２０１２年３月 新下関ゆめシティ出店(１年間) 

• ２０１２年８月 小倉井筒屋催事出店（１週間以後定期的） 

• ２０１２年１１月 博多阪急大型単独催事出店(１０日間) 

• ２０１２年１１月 本店および本社事務所を福岡市中央区大名に移転。同時に社名を株式会社ｄｉｄｉに変更 

• ２０１３年１月 博多阪急合同催事出店(１週間) 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• 続き 

• ２０１３年２月 東京コピス吉祥寺にdidi吉祥寺店出店(半年) 

• ２０１３年４月 エキュート立川イベントスペースに催事出店（一ヶ月） 

• ２０１３年５月 熊本鶴屋百貨店に催事出店（１週間） 

• ２０１３年６月 博多阪急百貨店に催事特別出店（３回目１週間） 

• ２０１３年７月 小倉井筒屋に催事出店（２回目１週間） 

• ２０１３年７月 大分トキハ百貨店に催事出店（１週間） 

• ２０１３年７月 姫路山陽百貨店に催事出店（２週間） 

• ２０１３年８月 京都マルイに催事出店（２週間） 

• ２０１３年８月 小倉井筒屋に催事出店（３回目１週間） 

• ２０１３年８月 高松三越に催事出店（１週間） 

• ２０１３年９月 エキュート立川３Ｆにｄｉｄｉエキュート立川店出店(２年間) 

• ２０１３年９月 福岡パルコ６Fに催事出店（１週間） 

• ２０１３年１０月 大宮マルイに催事出店（１週間） 

• ２０１３年１０月 鹿児島山形屋百貨店に催事出店（１週間） 

• ２０１３年１１月 博多大丸天神店エルガーラＢ１に催事出店（１か月） 

• ２０１３年１１月 ｄｉｄｉ大名本店閉店 

• ２０１３年１２月 福岡市南区長住にｄｉｄｉ福岡本社本店移転リニュアルオープン 

• ２０１４年２月 通販サイト「Ｗｅｂ didi」開設 

• ２０１４年２月 京都マルイに催事出店（２回目１週間） 

• ２０１４年４月 京都マルイに催事出店（３回目１週間） 

• ２０１４年５月 アトレ吉祥寺催事出店(１６日間) 

• ２０１４年６月 三越千葉店催事出店(２週間) 

 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• 続き 

• ２０１４年６月  ｄｉｄｉエキュート立川店増床拡張 

• ２０１４年６月  三越広島店催事出店（１週間） 

• ２０１４年７月  伊勢丹相模原店催事出店（１週間） 

• ２０１４年７月  福岡三越催事出店（２週間） 

• ２０１４年７月  大分トキハ百貨店催事出店（１週間） 

• ２０１４年８月  京王百貨店新宿店催事出店（１週間） 

• ２０１４年８月  そごう徳島店催事出店（１週間） 

• ２０１４年９月  高島屋立川店催事出店（１週間） 

• ２０１４年９月  伊勢丹松戸店催事出店（１週間） 

• ２０１４年１０月 伊勢丹相模原店催事出店（１週間） 

• ２０１４年１１月 ｄｉｄｉ東京営業所を東京都小金井市に開設 

• ２０１４年１１月 名鉄百貨店一宮店催事出店（１週間） 

• ２０１４年１１月 アトレ大森店催事出店（２週間） 

• ２０１４年１２月 ｄｉｄｉマルイ溝の口店ポップアップ開店(３カ月) 

• ２０１５年２月  名鉄百貨店名古屋本店常設出店(１年) 

• ２０１５年３月  ｄｉｄｉグランデュオ立川店２階に開店(２年間) 

• ２０１５年３月  アトレ松戸催事出店（２週間） 

• ２０１５年７月  アトレ吉祥寺催事出店（１６日間） 

• ２０１５年７月  伊勢丹相模原店催事出店（１週間） 

• ２０１５年８月  広島福屋百貨店催事出店（１週間） 

• ２０１５年８月  渋谷ヒカリエ催事出店（１週間） 

• ２０１５年９月  京都マルイ催事出店（１週間） 

 

 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• 続き 

• ２０１５年１２月 パルコひばりが丘店催事出店（３か月） 

• ２０１６年３月  アトレ松戸店催事出店（１週間） 

• ２０１６年３月  グランデュオ立川店３Fへ移転 

• ２０１６年３月  アトレ大森店催事出店（２週間） 

• ２０１６年５月  三越名古屋星ヶ丘店催事出店（１週間） 

• ２０１６年６月  静岡伊勢丹催事出店（１週間） 

• ２０１６年８月  渋谷ヒカリエ催事出店（１週間） 

• ２０１６年９月  アトレ吉祥寺催事出店（１か月） 

• ２０１６年１０月 アトレ大森催事出店（１か月） 

• ２０１７年２月 グランディオ立川店フロア改装のため退店 

• ２０１７年３月 そごう川口催事出店（１週間） 

• ２０１７年３月 東急百貨店本店催事出店（１週間） 

• ２０１７年４月 リバーウォーク北九州１F８０坪にて「didi＆バザールdidi」催事出店（３か月） 

• ２０１７年７月 東急百貨店吉祥寺店催事出店（１週間） 

• ２０１７年８月 そごう川口催事出店（２回目１週間） 

• ２０１７年８月 東急プラザ銀座店ヒンカリンカ催事出店（２週） 

• ２０１７年８月 ティエンポアメリカーナ主催イスラデサルサイベント出店(３日間) 

• ２０１７年９月 福岡三越ラシック天神催事出店(２週間) 

• ２０１７年９月 東急百貨店本店催事出店（２回目） 

• ２０１７年１０月 門司港グランマーケット出店(１日) 

• ２０１７年１０月 東急百貨店本店催事出店（３回目２週間） 

• ２０１７年１０月 福岡三越ラシック天神催事出店（２回目２週間） 

• ２０１７年１１月 川口そごう催事出店（３回目１週間） 

 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• 続き 

• ２０１７年１１月 東急百貨店本店催事出店（４回目１週間） 

• ２０１７年１１月 名古屋松坂屋本店催事出店（１週間） 

• ２０１７年１１月 福岡天神イムズ催事出店（２週間） 

• ２０１７年１２月 福岡大名ティエンポギャラリーにて展示発表会(３日間) 

• ２０１７年１２月 東京銀座ヒンカリンカ催事出店(２週間) 

• ２０１８年１月  東京銀座ヒンカリンカ催事出店（２週間月をまたぎました） 

• ２０１８年１月  黒崎井筒屋初売り催事出店(１週間) 

• ２０１８年２月  東京立川グランデュオ立川店催事出店(２週間) 

• ２０１８年２月  久留米岩田屋定番コレクション合同催事出店（１週間） 

• ２０１８年３月  MIプラザ福岡岩田屋香椎浜サロン催事出店（１週間） 

• ２０１８年３月  東京町田東急ツインズアジアフェア催事出店（１週間） 

• ２０１８年４月  神奈川県川崎市新百合ヶ丘イオン催事出店(１カ月) 

• ２０１８年５月  博多大丸福岡天神店アンテナプラス単独催事出店（１週間） 

• ２０１８年６月  東京立川グランデュオ立川店催事出店(２週間) 

• ２０１８年６月  東急東横店エシカルフェア催事出店(２週間) 

• ２０１８年６月  東急吉祥寺店エスニックフェア催事出店（１週間） 

• ２０１８年７月  伊勢丹相模原店エスニックフェア催事出店（１週間） 

• ２０１８年７月  名鉄百貨店本店リゾートフェア出店（１週間） 

• ２０１８年８月  東京立川グランデュオ立川店催事出店（２週間） 

• ２０１８年９月  東京立川グランデュオ立川店催事出店（２週間） 

• ２０１８年１０月 東京立川グランデュオ立川店催事出店（２週間） 

• ２０１８年１１月 東京立川グランデュオ立川店常設店出店(１年間) 

 

 

 

 



(株)ｄｉｄｉ沿革 （敬称略） 

• 続き 

• ２０１９年２月 東京立川グランデュオ立川店４Fポップアップ（１週間） 

• ２０１９年４月 名鉄百貨店単独催事エシカルフェアポップアップ（１週間） 

• ２０１９年５月 東京立川グランデュオ立川店２Fへ移設 

• ２０１９年６月 アトレ大森単独ポップアップショップ（２週間） 

• ２０１９年１０月 東急百貨店吉祥寺店３F武蔵野マルシェ出店(半年) 

• ２０２０年４月５月 新型コロナウィルス非常事態宣言のため東急百貨店吉祥寺店休業 

• ２０２０年８月 東京ヒンカリンカ銀座４Fポップアップショップ（２週間） 

• ２０２０年８月 東京セレオ国分寺４F出店(２年間) 

• ２０２２年６月 東京セレオ国分寺１Fぶんじマーケットポップアップショップ（１週間） 

• ２０２２年７月 銀座ＩＮＺ催事出店(１カ月) 

• ２０２２年８月 東京コピス吉祥寺２F出店 

• ２０２２年１１月 福岡ラシック天神１か月ポップアップ （１カ月） 

• ２０２３年２月 博多マルイ３F催事出店（３か月） 

• ２０２３年５月 マリノアシティ福岡（正規テナント） 

• ２０２３年５月 福岡パルコ催事出店（２週間） 

 

 

 

 



事業展開 

• 当店が始まった当初はただアジアのものを輸入して日本で売るだけといった形態でした。しかしそれでは既存の大手エスニック
雑貨店となんら変わりませんし、しかも当社のように小規模の店では、あんなに大量のアイテムを世界中から仕入れることは不
可能。ではうちのオリジナルをつくってみたら？というように店の形態も考え方も、この１０年で大きく変わってきました。服やア
クセ、帽子、バッグといった衣料服飾雑貨を中心に主に女性向けのアジアンセレクトショップの形態を経て、さらにジャンルにと
らわれない、オリジナルアパレルメーカーに転身していきました。オリジナリティに対するこだわりは徹底してます。デザインから
布地選び、生産管理、輸入通関まで、全て独自でやります。（２００７年ネパールカトマンズに自社工場開設） 

•  「どこにもない、ここにしかない商品を提供していきたい」「お客様が楽しいショックを感じてくれるショップに！」というのが当店
のポリシーです。そうしたポリシーをご理解いただき、来店客の７割はリピーター、という状況になっています。しかもメンバーズ
カードの会員は全店舗で一万名を越えています。 

 

• エシカル 

  さらに、２００８年からはエシカルビジネスにも力を入れています。過酷労働、児童労働の環境下での非製造。天然素材の使              
用。リサイクルの徹底。発展途上国支援。エコフレンドリーなフェアトレード商品を世に送り出すことにより、誇りを持って社会貢献を
行います。 

  参考：２００９年東京インターナショナルギフトショーエコプロダクツ認定銀賞 

   「アンティークサリーシルク巻きスカート＆巻きパンツ」 

 

• 百貨店様への出店 

  ２０１０年より、福岡天神大丸様への出店を機に全国の百貨店向けのラインナップも充実させております。 

  まとめ買いが定番の高級商材のS級アンティークサリーシルク商材を中心に最上級パシュミナ、手織りのチベタンカーペット、 

  宝石といった百貨店向けの商材を展開、新たな顧客と販路を開拓しております。売り場も２坪のエスカレーターサイドから 

  ４０坪の本格出店まで経験と実績がございます。 

 







当社チーフデザイナーよりのご挨拶 

FROM didi 
 
ネパール語で「おねえさん」という意味のdidi(ディディ）。それと同時にdidiは私の名前でもあります。 
ブランド名を決めるとき、このdidiを使おう！と即座に決めたのは私です。というのもネパールで私はdidiと呼ばれているからです。
ネパールの工場では皆が私のことをdidiと呼びます。 
「didi、あと何インチ長くしたらいいんだい？」 「didi、このステッチはこれでいいかしら？」「didi、昼飯食べに行こうぜ」 
工場長のバラさんにブランド名をdidiに決めたと伝えたとき、バラさんはにっこり笑って「オレたちがいつもdidiってよんでるからだ
ろ？」と、本当に嬉しそうでした。 
いつもみんなが頼りにしている日本のdidi。そのdidiをブランド名にしたんだと。ネパールの工場もその名を誇りにしています。 
私は服のデザインもしますがdidiのプロデュースにも携わっています。いつも頭にあるのはdidiという女性のイメージです。私がイ
メージするdidi像は自由で賢い大人の女性です。５０歳になった今でもdidiを作る者としてdidiに近づけるようにと次のことを心がけ
ています。 
 
＊柔軟な思考を持つこと 
＊好奇心を持つこと 
＊向上心を持つこと 
＊日本人の美徳と思考を持ちあわせていること 
 
ネパールのみんなの期待にこたえられるよう、また単なるファッションブランドでも、 
エスニック衣類のメーカーでもない、この深い意味が込められたdidiを 
一人でも多くの人に知ってもらえるよう、日々奮闘中です。 
 
didiデザイナー兼プロデユーサー 加藤園雅（かとうそのが） 
 
加藤園雅プロフィール 
２人のこどもの子育て中に英検１級、TOEIC900、 
一般旅行業務取扱主任、通訳案内士（英語）の資格を取得。 
２００３年曼谷雑貨店（旧didi)の立ち上げ以降、訪れたネパール、タイの回数は 
パスポートの印を押すところがなくなるほど。 
英語以外にも、ネパール語、タイ語も話すインターナショナルなdidiです。 



小売展開 

• １０年にわたるノウハウにより、２坪程度のスペースから４０坪以上のスペースまで、出店場所に応じて、最大の効果が出るよう
レイアウト装飾させていただきます。 



小売展開 



小売展開 



小売展開 



ｄidi商材 

• サリーシルクシリーズ 

   季節を問わずまた幅広い年齢層にご愛顧頂ける当社の基幹商材 

   インドの上流階級専属のS級シルクサリーのみを厳選。ヴィンテージクロスはひとつとして同じ柄がなく、 

   おひとりで何十枚もコレクションされるお客様が普通です。 

   着方も工夫次第で十五通り、そのすべてにリバーシブルですので、３０通りのコーディネート！ 

   どの売り場でも、目を引き、一番人気でお買い上げ頂けます。 



ｄidi商材 

• サリーシルクシリーズ２ 

 また、シルクサリーを素材にした数々のラインナップは、シルクの素材としての機能性と膨大な数の  

 一点もののデザインを特長として、巻きスカートだけでなく、パラソル、HAORI、HANTEN、トリスタイルなど 

 アイディアと愛情にあふれた商品を提供しております。 



ｄidi商材 

• ネパリマイスターエンブロイダリー（職人による刺繍） 

   特殊な技術を持った職人による刺繍です。 

   日本ではまず見ることのできない刺繍を、セカンドハンドの衣類に施してリメイク。 

   ユニークでエコフレンドリーなdidiの新しい提案です。 

 



ｄidiユニバーサルデザイン商材 

• ｄｉｄｉユニバーサルデザインウェアの特長 

   ・エイジレス。 

   ・体型を選ばない。 

   ・汎用性に優れる（1枚でいろいろなアイテムに） 

   ・天然素材使用 

   ・フェアトレード精神にあふれる。 

  

【オシャレしたいけど】 

      ・若い人向けのものしかない。  ・高齢者向けの服は色も暗いし着たくない。 

      ・体型に合う服がない。 ・同じようなものしか売ってない。  ・他人と同じ服はいやだ。 

 こうした百貨店の顧客様にマッチした商材を送り出せないか？ｄｉｄｉユニバーサルウェアはこうしたコンセプトで
生み出されました。   

ｄｉｄｉユニバーサルウェア スーパーバイザー 
稲垣美保子 愛知県刈谷市在住 
 
仏教大学社会福祉学科卒業 
愛知県厚生事業団に３１年間勤務 
岡崎女子短期大学教員 
あいち福祉医療専門学校非常勤講師 等歴任 
平成１３年５月 勲五等瑞宝章叙勲 
 


